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IAgenda

» Aktuelle Situation: Mehr Kleidung in kurzeren Nutzungszyklen
» Bausteine fur eine zirkulare Textilindustrie
* Hemnisse und Entschleuniger der Nachhaltigkeitstransformation

* Treiber und Ansatzpunkte
» Ausblick

ntus
1:::u.=u:'::;:¢;:;;c:w elisabeth.eppinger@htw-berlin.de 2



Produktionssteigerung durch Arbeitsteilung und
Massenproduktion in Niedriglohnlandern

Textil- und Bekleidungsindustrie wichtige Wirtschaftsbranche fur
Entwicklungs- und Schwellenlander

Weltweit, Verdopplung der produzierten Bekleidungsstucke innerhalb von
14 Jahre (Jahre 2000-2014; Remy et al., 2016)

Weltweit, von 200 auf 160 Nutzungszyklen innerhalb von 15 Jahren
(Jahre 2000 — 2015; Ellen Mc Arthur Foundation, 2017)

EU Green Deal, Circular Economy und Textilstrategie, Novellierung der
Abfallrahmenrichtlinie (AbfRR) 2023, Faser-zu-Faser Recyclingquote: 18-
26 % im Jahr 2030
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Grunde fur kurzere Nutzungszyklen — Produkt
und Mensch

« Kleidung ist deutlich gunstiger geworden
* Kurzere Modezyklen
* Einsparung beim Material, Bruchstellen

» Auslagern der Produktion in Lander mit geringeren
Umwelt- und Arbeitsstandards verringert Innovationen

« Toleranz fur Gebrauchsspuren hat abgenommen

* Veranderte Reinigung (mehr Waschzyklen, weniger
Fleckenbehandlung)

« Kaum Reparaturen, historisch unbezahlte Tatigkeit von Frauen
(,Sorgearbeit”)

ntur
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MENSCHENWURDIGE
ARBEIT UND
WIRTSCHAFTSWACHSTUM

i

QUALITAT
IN DER BILDUNG

|

Quelle: Bundesvereinigung
Nachhaltigkeit 2022
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I Herausforderungen

* Wie kann eine Industriebranche nachhaltig werden, die mehr
Umsatze und Gewinne bei mehr Konsum generiert?

* Neustrukturieren der globalen textilen Wertschopfungsketten?
* Innovationen fur nachhaltige Produktion?
 Andern von Nutzungsverhalten?

ntu . ) .
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Zirkulare Textilwirtschaft als Vision einer
nachhaltigen Textil- und Bekleidungsindustrie

» offene und geschlossene Kreislaufe (vom Abfall zu Wert- T ——

und Rohstoffen) UND INFRASTRUKTUR

* LoOsung des Abfallproblems &

* Losung der Ressourcenprobleme:
’ Energlebedarf? VERANTWORTUNGSVOLL
+ Wasserbedarf und Wasserbelastung? 12 UNDPRODLZERE
« Anbauflachen bei Naturfasern und Cellulosefasern? m
 Chemikalienbedarf?
 Synthetische Fasern: endliche Ressource und Nachhaligkeit 2022

Mikroplastik
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Bausteine fur eine zirkulare, nachhaltige

" Textilindustrie
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Prioritaten der Elemente fur eine zirkulare
Wertschopfung in der Textilindustrie

 Aktuelle Ergebnisse der offentlichen Konsultation zur
Textilstrategie der EU (544 Einreichungen)

Transforming used
clothing/textiles and the
fabrics they contain into

nachhaltigen

8.

9. 10

Recaovering fibres from
textile waste and using
these to produce other

products (e.g.
downcycding)

Recovering fibres from
textile waste and using
these to produce new
textiles produds ( e.g.
fibre-to-fibre recycling)

dothing(e.g.
remaking)

1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.
Designing textile Reducing the Supporting circular Ensuring repair services Promoting slow fashion  Ensuring transparent, Ensuring that no textile
products for durability, environmental impact of business modelssothat and consumers rightsto  (e.g. slowing down the traceable, verified products are
ease of repair, ease of textiles production productsare used longer repair rate of dothing consumer and business  landfilled/incinerated
disassembly and ease of and more often by one or consumption) information (e.g. on  without ever having been new
recyding more consumers until material andchemical used(e.g. unsold clothes)
they are no longer fit for content, environmental
use and social aspects)
B Brand/retailer of new textiles, clothing, or footwear M Collection of used textiles and footwear for reuse (non-waste)
Other m Processing/wholesale of collected used textiles and/or textile waste
M Recycling and/or remake/redesign B Second-hand retail
W Waste collection (public or private)
ntus
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B Manufacturer of textiles, clothing or footwear

M Provider of textile services (leasing, repair, digital platform owner, etc.)

B Technology researcher or developer on textiles, clothing or footwear

Quelle: EC 2022,S.7



I Herausforderungen fur das Alttextilrecycling —
Antworten der Recyclingunternehmen

« Einschatzung der Recylingunternehmen deutlich kritischer, sonst nur
Jack of markets...” von uber 50 % als sehr wichtig eingestuft:

Regulatory/administrative obstacles to the transport of textiles waste across borders

High costs of logistics for waste transportation
High labour costs in Europe for redesign / upcycling/ textile production

Lack af damand for racuclad contant varne and fabrice fram brands /nroducars T
HHE-e-demaneHerre g cleg-coRe R aFRS 3 RE-RBHESHFOm-DRaR a5 proaUcers

‘ Lack of cooperation/exchange of information along the value chain
Lack of economically viable and sustainable chemical recycling technologies especially for fibre blends | m— |
Lackofn ] ake-it-possible-to-separa aterialand-fibre b dswhi ning alu
Textile products not designed for ease of disassembly or ease of recycling

]
[ack of investments in sorting and recyding Technologies e
Lack of data on the overall fibre composition and fibre blends of textile waste collected in the EU 1
| ack of automated sorting capacity of textile waste by fibre type and ¢l
]

I —————————

'

‘ Lack of traceability of chemical content in textile waste

tark ot targets for rense and Tecyding o e implemented at natioret fevet

‘ Lack of markets and capadties for textile waste recyding including textile-to-textile recyding

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m Blank m Not important Not very important mImportant m Veryimportant
nt : :
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IWeIche Faktoren sind wichtig fur eine
Kreislaufwirtschaft in der Modebranche?

Umfrage zu wichtigen Faktoren im Recyclingsystem der Modebranche im Jahr 2021
Anteil der Befragten
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

1

Technologische Reife der Losungen

Prozessuale Anderungen fiir Kreislaufsystem

Investitionen und Kapital 62%
Verbrauchernachfrage nach recycelten Produkten 57‘%;
Sortierung von Textil- und anderen Materialabfillen 57‘%5;
Sammlung von Textil-und anderen Materialabfillen 52%
Zugang zu Ausgangsmaterialien 38%

Hinweise: Weltweit; 222 Befragte; Branchenexperten und Einkaufsverantwortliche der internationalen Modebranche.
Quelle: McKinsey; 2021
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Die Bekleidungsbranche ist unter den Top-3
Innovatoren Deutschlands gemessen am Umsatz mit
neuen Produkten

Anteil des Umsatz mit neuen Produkten in den Wirtschaftsbranchen Deutschlands 2020

Anteildes Umsatzes am Gesamtumsatz
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Antomohilbau

48.1%

Textil/Bekleidung/Leder

Bahn-/Schiff-/Flubzeugbau : 25,6%
Elektronik/Messtechnik/Optik 24.,7%
Elektrotechnik : 22,1%
Pharma 20,1%
Software/Inform.-dienste/Telekomm. 129,2%
Maschinenbau 18§,6%

Werbung/Kreativdienste 153%

Verlage/Film/Rundfunk 153%
Finanzdienstleistungen 13,7%
Transport/Postdienste 13,2%

Rechts-/Wirtschafts-/Untern.beratung

Chemie 12,7%

Quelle: ZEW, 2022a
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IWeitere Innovationskennzahlen

* Innovationsausgaben insgesamt und Investitionen in neue
Technologien und Startups

* |nnovationskooperationen

« (Gewerbliche Schutzrechte, insbesondere Patente als Voraussetzung
fur Kooperationen, Wissens- und Technologietransfer

ntu . ) .
meeen €lisabeth.eppinger@htw-berlin.de 12



Sehr geringe Innovationsausgaben der deutschen
Textil- Bekleidungs- und Recyclingunternehmen

Innovationsausgaben der Unternehmen in Deutschland nach Branchen 2020 (in Milliarden Euro)

w W A~ AN
S L O W
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w o

Innovationsausgaben in Milliarden Euro
= o

Quelle: ZEW, 2022b
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Sehr wenig Startups in Deutschland in der
Textilbranche

Verteilung von Startups in Deutschland nach Branchen 2021

Anteil der Startups
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Informations- und Kommunikationstechnologie 30,5%
Medizin und Gesundheitswesen
Erndhrung und Nahrungsmittel/ Konsumgiiter

Automobile und Mobilitdt/Logistik

6,6%

Banken und Finanzen/ Versicherung
Bau und Immobilien
Bildung

Kriterien fur "Startup” :
1.Startups sind junger als 10 Jahre
2.Startups haben ein geplantes Mitarbeiter-

: : : und/ oder Umsatzwachstum und/ oder

W 3.sind mit ihren Produkten/ Dienstleistungen,

% ihrem Geschaftsmodell und/ oder ihrer

3:2% Technologien (hoch) innovativ

32% : : : :

3,5%:

Industriegiiter

Branchen

33% !
Human Resources
Energie/ Elektrizitat

Chemie und Pharma/ Biologie

Freizeit und Sport/ (Online-)Gaming

2,6%

2% _

Hinweise: Deutschland; 2021; 1.972 Datensatze von Griinder:innen sowie leitenden Angestellten
Quellen: Kollmann, 2022

Medien- und Kreativwirtschaft

Textilbranche

ntu. . . .
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des Jahres 2021

Gorillas, Berlin, E-Commerce (1,2 Millionen US-
Dollar)

Flink, Berlin, E-Commerce (1,05 Milliarden US-
Dollar)

Celonis, Munchen, Software (1 Milliarde US-Dollar)U

N26, Berlin, FinTech (900 Millionen US-Dollar)
Trade Republic, Berlin, FinTech (900 Millionen US
Dollar)

Berlin Brands Group, Berlin, E-Commerce (800
Millionen US-Dollar)

SumUp, Berlin, FinTech (750 Millionen Euro)
Flixbus, Minchen, Mobility (650 Millionen US-
Dollar)

wefox, Berlin, InsurTech (650 Millionen US-Dollar
Razor Group, Berlin, E-Commerce (525 Millionen
US-Dollar)

Bitpanda, Wien, FinTech (433 Millionen US-Dollar
Jokr, Berlin, E-Commerce (430 Millionen US-
Dollar)

Mambu, Berlin, FinTech (345 Millionen Euro)

(>1OO Millionen USY$)

Enpal, Berlln GreenTech (250 Mllllonen Euro)

Hauptinvestitionsgebiete:
E-Commerce, FinTech, Mobility und
Software

.kaum bis kein Cleantech oder
zirkulare Textilien und Bekleidung

Commercetools, Minchen, Software (140

Viillionen Euro)
onen US-

nen US-Dollar)
(100 Millionen

ionen Euro)
00 Millionen

Millionen US-

bnen US-Dollar)
onen US-

erce (100

1 US-Dollar)
Aillionen US-

GoStudent, Wien, EdTech (275 Millionen Euro)
Infarm, Berlin, Food (300 Millionen US-Dollar)

—mwsan €|iSabeth.eppinger@htw-berlin.de

Branded, Berlin, E-Commerce (150 Millionen US- Dollar)
Dollar)

Uberall, Berlin, MarTech (95 Millionen Euro)

Staffbase, Chemnitz, Software (145 Millionen US- Liqid, Berlin, FinTech (88 Millionen Euro)

Dollar)

Vay, Berlin, Mobility (95 Millionen US-Dollar)
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Greenwashing als gemeinsame Schopfung (co-
creation) von Unternehmen und Kund*innen
...und Politik

« Greenwashing als Marketingstrategie, bewusst falschlich Produkte
und Technologien als umweltfreundlich zu kennzeichnen (green,
eco, bio)

« CSR: Erweiterung des Greenwashing-Konzepts auf Aktivitaten und
subtilere Ubertreibungen (z.B. Delmas and Burbano 2011)

« Kommunikationswissenschaften: Nachricht entsteht zwischen
Sender*in und Empfanger®in, wird interpretiert

« Kund*innen konnen und wollen Unternehmensangaben falsch
interpretieren und Ubertreiben (Torelli et al. 2020; Seele und Gatti
2017, 239)

s €]isabeth.eppinger@htw-berlin.de 16



Zwischenfazit: Hurden auf dem Weg zur
Zirkularitat

,,,,,,,

Neustrukturierung bestehender Wertschopfungsketten nur in multinationalen
Kooperationen moglich

Zu wenig Investitionen, Austausch und Kooperation der Unternehmensakteure

Produktion in Niedriglohnlandern (pollution haven) = Hemmnis fur nachhaltige
Innovationen

Greenwashing als Co-Creation Prozess

» Entschleunigung der Transformation da Konsument*innen nachhaltig sein
wollen

» Politik: Fokus auf Zirkularitat = Recycling nimmt Aufmerksamkeit fur
systemische Losungen (Mikroplastik, Farbstoffbedarf, Wasserbelastung,
Arbeitsbedingungen)

“mmamme elisabeth.eppinger@htw-berlin.de 7



Ansatz: (Finanzielle) Verantwortung fur
Entsorgung und Aufbereitung

,,,,,,,

Erweiterte Herstellerverantwortung (Konzept 1990 von Thomas
Lindhqvist)

Statt in Steuern oder Abgaben sind die Kosten direkt im Produktpreis
enthalten

Ansatze des Prinzip bspw. Verpackungen in Deutschland seit 1991
und in WEEE-RIichtlinie (Elektrogerate)

Dafur brauchen wir klare Standards und Richtlinien (Langlebigkeit,
Kostenbeteiligung)

g elisabeth.eppinger@htw-berlin.de 18



Treiber und Chancen: Klimawandel und
Verantwortungsbewusstsein

Kleidung als identitatsstiftend und Status

Bereitschaft, hohere Preise fur Bekleidung zu zahlen, Umweltkosten
und gesellschaftliche Kosten nicht mehr auszulagern

Lernen von der Elektronik- und Verpackungsindustrie (z.B.
Institutionen zur Durchsetzung, keine Labels fur Recyclingfahigkeit
sondern tatsachliches Recycling)

Deutschlands Altkleiderexportquote hochste in der EU, zweithochste
der Welt: Erfahrung und Strukturen, ...und Verantwortung

s €]isabeth.eppinger@htw-berlin.de 19



Treiber: Deutschland als wichtiger Importeur von
Bekleidung und Exporteur von Textilien

Import und Export von Textilien und Bekleidung in bzw. aus Deutschland bis 2021

B Import MExport Einfuhriiberschuss

50 ............................................................................................................................................................................................................
i5a 600 47,09
4339

42,16

3935
A e 38.34......... 6497 3 e e

30 . oo

20 -

Auflenhandelswert in Milliarden Euro

10 -

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021"

Quelle: Statistisches Bundesamt; 2022, ID 209772
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http://de.statista.com/statistik/daten/studie/209772/umfrage/deutscher-aussenhandel-mit-textilien

" Ausblick

- Mitgestalten der Standards und Richtlinien (Langlebigkeit, Ecodesign,  Kifies
Finanzierung der Erfassung und Verwertung, Beteiligung an der R
Finanzierung)

» Chance fiir zirkulare Textilien: Offentliche Beschaffung, Sportkleidung
und Arbeitskleidung

« Weltweit aktuelle Initiativen fur Wissens- und Technologieaufbau und —
transfer (China National Development and Reform Commission: &
jahrliche Textilrecyclingrate von 25% in 2030, EU Textilstrategie, Italien:

Re:Crea, UK: SCAP, ...)

o Zirkular: Ja, wenn mutig umgesetzt mit grol3er Hebelwirkung fur eine
nachhaltige Textil- und Bekleidungsindustrie — Iost aber nicht alle
Umweltprobleme und Arbeitsbedingungen der Produktion sondern kann
sie verscharfen

i

INDUSTRIE, INNOVATION
UND INFRASTRUKTUR

Quelle: Bundesvereinigung
Nachhaltigkeit 2022
ntus
1:::;:3::;:@';3:& elisabeth.eppinger@htw-berlin.de 21



Vielen Dank fur Ilhre Aufmerksamkeit!

elisabeth.eppinger@htw-berlin.de

Quelle: IPACST 2022
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